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Resumen

CINEMARHE es un proyecto docente, que utiliza el cine como herramienta para la ensefianza universitaria. El
presente articulo analiza la necesidad de una seleccion de material filmico, como medio de fomentar la
comprension de conceptos y el espiritu critico de los alumnos, en las asignaturas participantes de la experiencia,
que son Fundamentos de Marketing e Historia Econémica. De igual modo, otorga a la figura del docente un
papel relevante, como vehiculo que canaliza el trasvase de conocimientos, adquiriendo el papel de guia y tutor,
abandonando el exclusivo papel de profesor instructor. El visionado de las peliculas elegidas y los cuestionarios
pasados a posteriori, han confirmado el interés de esta experiencia. La elaboracién de una encuesta, que concreta
los rasgos principales de los alumnos a través del googe/ form, ha servido para definir el perfil del alumno y una
evaluacién de la experiencia multidisciplinar y transversal.
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1. INTRODUCCION

La innovacién docente esta reconocida como una herramienta importante, para avanzar
hacia la excelencia en la docencia universitaria. Una de las finalidades que abordan estos
proyectos es, precisamente, propiciar procesos de cambios y mejoras en asignaturas de los
titulos oficiales impartidos, potenciando el trabajo interdisciplinar.

Las inquietudes compartidas por el grupo de profesores que hemos participado en esta
experiencia, reunfa esta cualidad de pertenencia a diferentes campos educativos, considerando
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prioritario la generacién de una optica transversal que, en nuestro caso, debia de conjugar la
perspectiva histérica econémica, enlazandola con la visiéon del mundo a través del prisma del
marketing, disciplinas que en determinadas cuestiones supone percibir el funcionamiento de la
sociedad, desde un ayer lejano en el tiempo, pero cercano en determinadas formas de proceder
en el mundo de la empresa.

Muchos de nuestros colegas y también los estudiantes, esperan de nosotros una
docencia que les introduzca en el mundo de la Economia y la Empresa (Barquin, 2016: 35).
Los caminos pueden ser diversos, pero han de ser “atractivos”. En este caso, su propuesta
versa sobre la ensefianza de asignaturas de corte econémico, como telon de fondo para utilizar
el recurso de la investigacion como elemento basico explicativo, que nos llevara a la trasmision
del conocimiento.

Los primeros pasos de nuestro proyecto han girado en torno a los perfiles docentes e
investigadores de los firmantes de esta investigacion, si bien, no descartamos ampliarlo a otras
asignaturas y cursos, a medida que impliquemos a otros profesores del mencionado ambito
econémico, cuyas perspectivas habran de tener cabida en una experiencia educativa de mayor
calado, en un horizonte temporal mas amplio.

Y asf es como se ha trazado esta iniciativa, cuyos resultados expondremos en este
trabajo. Se ha partido del objetivo de mejorar el interés de los alumnos, facilitar sus
conocimientos, fomentar su capacidad comprensiva, sin olvidarnos de la necesaria visién
critica en el entendimiento de un mundo pretérito. Desde la asignatura de Historia
Econémica, trasladaremos al presente actual determinados conceptos, que forman parte de
materias afines a la Economifa de la Empresa y especialmente de los Fundamentos del
Marketing.

En cualquier caso, mirar hacia adelante es una necesidad del docente para no anclarse al
pasado y las nuevas tecnologfas de la informacién nos dan soporte para ello. Debiamos
escoger un recurso didactico que, aunque utilizado, no fuera de uso extendido y finalmente
acordamos que fuera el cine el hilo conductor, lo que uniera a través del visionado de sendas
peliculas, la perspectiva de aspectos econémicos que tuvieran cabida en ambas asignaturas y
sobre todo que diera otra dimensién a la docencia.

2. LA NUEVA “FORMULA EDUCATIVA”: EL PROFESOR INSTRUCTOR + PROFESOR TUTOR =
DOCENCIA INTEGRADORA

El Espacio Europeo de Educaciéon Superior (EEES) plantea llegar a un buen
aprendizaje, dejando a un lado la tradicional vision de la clase magistral. Algunos resortes de
apoyo pueden servir para afianzar mejor la trasmision el conocimiento, proponiendo pasar a
un planteamiento de estrategias.

La propia sociedad ejerce una poderosa influencia en el ambito educativo. La
universidad tiene un compromiso de modernidad y progreso, por lo que las instituciones
deben adaptarse a los nuevos tiempos, donde las Tecnologias de la Informacién vy
comunicacion (TICs) aportaran su cuota de implicacioén, en un proceso educativo donde se
acentua la participacion activa del alumno.
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Los programas de innovacién docente en las universidades pasan a tener un lugar
destacado. Las TICs, aplicados a los procesos de ensefanza aprendizaje, una meta cercana y
una propuesta que ya no es tan novedosa. Experiencias innovadoras de todo tipo, relacionadas
con la explotacion de las posibilidades comunicativas de las TICs en la docencia, se convierten
asi en recursos cada vez de mayor aplicaciéon en numerosos campos de trabajo en la

Universidad (Salinas Ibanez, 2004: 3).

Cuando el eje de la docencia pasa del profesor, como elemento clave del proceso de
comunicacién al propio aprendizaje, las cosas cambian y evolucionan, hacia una docencia
donde la figura del docente deja paso a un mayor protagonismo del estudiante, que se
convierte en el eje central de ese trasvase de conocimiento, toda vez que han quedado
cubiertas los contenidos de las asignaturas, con la gufa y magisterio del docente, pero con
nuevas herramientas, que permiten al alumno un aprendizaje mas acorde con las demandas
profesionales del mundo actual, tal como puede verse en la Figura 1. Quien aprende no es un
grupo, sino cada sujeto y cada uno de ellos a su manera (Zabalza, 2009: 76).

Figura 1. El nuevo horizonte de la docencia universitaria

DOCENCIA UNIVERSITARIA
EJE CENTRAL EL PROFESOR

DOCENCIA UNIVERSITARIA
EJE CENTRAL EL ESTUDIANTE

Figura de referencia en el proceso
de aprendizaje

Figura de enlace en el aprendizaje:
guia y tutor

Estructura el proceso docente

Planifica la didactica aplicada

Enlaza herramientas con el
aprendizaje del alumno

Organiza el proceso de aprendizaje

Califica los elementos sometidos
a evaluacion

Propone instrumentos para alcanzar
los objetivos docentes

Rol de profesor y tutor por ese orden

Desarrolla la capacidad critica del
alumno a fin de lograr el debate
y la discusion creativa

El nuevo papel del profesor y la
nueva dimension del rol de tutor

Fuente: Elaboracién propia de los autores

El trabajo en valores conforma parte del disefio curricular de la escuela bésica, pero no
debemos olvidar que el profesor, en cualquiera de los niveles que imparta docencia, debe
trasmitirlos. L.a docencia es un todo y no puede ni debe desligarse del proceso intimo que lo
crea y lo gestiona en su proceso comunicativo (Amorés Pons & Comesafia, 2013; Bonilla,
Loscertales y Paez, 2012).
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El cine como recurso audiovisual puede llegar a tener un gran poder de captacion en la
atencion del discente, generando motivaciones positivas. En este sentido, como estrategia
educativa despierta el sentido critico, la creatividad y la capacidad (De la Torre, 2005).

La formacion de opiniones criticas es una necesidad para los universitarios, haciéndolos
mas capaces en su futuro profesional. Una mirada confrontada ante la informacion
proporcionada por los medios de comunicacién y los propios textos de clase, en cuyo proceso
educativo podemos intercalar otros instrumentos, generara esa capacidad de pensar,
llevandolos en un futuro a una opinién fundamentada en la reflexiéon y en este sentido, el
mismo cine puede ser una herramienta muy util.

En la actual ensefianza universitaria es necesario que el profesor, ademas de avanzar en
su carrera docente, demostrando sus competencias cientificas, se plantee y esto a veces no
sucede, la mejora de la calidad y la innovacién educativa, tal como sugieren Bozu y Canto

(2009: 96)

3. EL CINE COMO HERRAMIENTA DIDACTICA EN CAMPOS AFINES A FUNDAMENTOS
DE MARKETING E HISTORIA ECONOMICA

“Seflores docentes, mas cine por favor...” con este titulo, aunque relativo a la medicina
abre su disertacion Magi Farré del Departamento de Farmacologfa, de Terapéutica y de
Toxicologfa, Universidad Auténoma de Barcelona (Farré, 2013: 51-52).

El cine es una herramienta util que puede colaborar al desarrollo del conocimiento de
numerosas areas y en contextos diferenciados (Osorio & Rodriguez, 2010; Amar, 2009;
Garcia, 2009, Icart-Isern, 2008, Farré, Arribas, Pérez y Banos, 2013; Machuca, 2012; Palacios,
2007; Linares & Hevia, 2013).

En el caso de Fundamentos del Marketing cobra un interés especial lo que
denominamos “las nuevas tendencias”, convertidas en referentes del momento en cada etapa,
de una manera de proceder que ha agilizado y dinamizado el contexto econémico analizado en
cada época.

Especialmente, en la ensefanza de la Historia Econdmica, por las connotaciones
propias de la asignatura, es un recurso utilizado con cierta frecuencia, particularmente para
resefar los escenarios criticos que, como la crisis del 29, cobra una cierta vigencia, en unos
tiempos vividos recientemente en Espafia y en Europa, donde la crisis econdémica se ha
convertido en preocupacion y referente actual (Martinez Carrion, 2016).'

En cualquier caso, hemos trasladado en la Tabla 1 algunos de los trabajos de
investigaciéon llevados a cabo por profesores, cuyos vinculos tienen relacién con nuestro
proyecto, en la medida que utilizan al cine como recurso didactico y ademas lo hacen en
asignaturas de corte econémico, en los campos de la Economia de la Empresa y la propia
Historia Econémica.
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Tabla 1. Experiencias afines al uso de la cinematografia en la docencia universitaria

Fecha
Autor/Autores edicion Titulo
Caro Gonzilez, F. & La ensefianza de la Administracion de Empresas
. 1997 : , .
Rodriguez Rad, C. J. Informativas a través del cine
Casaneva Rocha, C;
Gonzalez C.; Javier, F,; Anialisis de los resultados de la utilizacion del cine en
. 2000 .,
Periafiez, C. R. & Rus, la gestion de empresas
R.
Pérez Lopez, S. & Metodologia docente para la gestion de recursos
) . 2007 .
Lopez Mielgo, N. humanos: el uso del cine
Fernandez, Fernandez, . . , .
, , El cine como herramienta metodolégica en la
L.; Férnandez Lopez, S; ~ , .. .,
, ) 2012 enseflanza en economia y administracion de
Duran  Santonil, P, .
Vivel Biia. M. empresas: el proyecto Cinempresa
Salas, P.D. y Garcia El cine como herrar.merlma de aprend1zz'qe. en §1 aula.
; 2013 Claves de una experiencia docente multidisciplinar en
Casajeros, N. L ..
el ambito metodolégico
Hevia Artime, L; 2014 Cine en la formaciéon de profesionales de la
Linares Cardoso, C. educacién: De la innovacién al cambio educativo
Martinez Carrién, J.M. 2016 Cine en~ la Historia Econémica: La Gran Depresion
de los afnos 30
El cine documental "radical" y la construcciéon de
Mora Silva, J.C. 2017 historias subalternas. Reflexiones en torno al film

"Sabino Vive, las tltimas fronteras"

Fuente: Elaboracién propia de los autores

Ademas, el interés que esta cobrando el cine, como elemento que favorece la educacioén

integradora, se demuestra en los numerosos ciclos de cine, en su mayoria propuestos
recientemente en instituciones universitarias, con el objetivo de favorecer el desarrollo global
de los alumnos, teniendo como horizonte las materias en las que se esta trabajando en este
proyecto, muy particularmente cefiido a etapas econémicas pretéritas, tal como se muestra en
la Tabla 2.

El buen cine permite descubrir conceptos claves del mundo econémico y empresarial
(Sanchez, J. L., 2014). Desde la década de los afios noventa del pasado siglo, la utilizacion de
documentos cinematograficos y audiovisuales para la enseflanza “econémica”, ha supuesto un
campo a explorar dentro de los curriculos de diferentes escuelas de historia y en particular de
la Historia Econémica, como lo ha descrito Aparicio (2007). El mismo investigador pone en
valor a los historiadores, que han decidido utilizar el cine como elemento didactico y como
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fuente de investigacion, dado el interés de la imagen como poseedora de un lenguaje propio,
variado y dinamico.

Tabla 2. Ciclos de cine e historia en universidades espafolas

Universidad Aiio Ciclo

Universidad  del

Pais Vasco. 1998-2017 La historia a través del cine

UPV/EHU

Universidad  de ) . . L

Huelva, UHU 2007-2016 Ciclo de Conferencias, Cine e Historia

Universidad  de I Ciclo de Cine e Historia. Guerra Civil,
, 2012 . . . ,

Malaga. UMA Posguerra,exilio y emigracion en clave de género

Universidad  de
Valladolid. UVA

Universidad  de

2014-2016 DOMYVS PVCELAE. Ciclo de Cine

Malaga. UMA 2015 La historia medieval a través del cine

Universidad ~ de o . . o

Jaén. UJA 2016 Ficcion y realidad en el cine historico

Universidad  de 2017 Ciclo de Cine, Economia y Mercados: Acercarse a
Malaga. UMA la macroeconomia desde el cine

Universidad

Auténoma de 2017 De la Republica a la Transicié: Historia 1 Cinema

Barcelona. UAB

Fuente: Elaboracién propia de los autores

En cualquier caso, el cine es un dispositivo complejo en el que se atnan tecnologia,
narrativa, estética, cualidades socio-econémicas, a lo que habria que afadir las propias
caracteristicas de los espectadores (Monteverde, Selva y Arguimbau, 2002). Permite vivir
experiencias de otras sociedades y de otras épocas, porque traslada situaciones y problematicas
de contextos que pueden servirnos, muy especialmente a la Historia Econémica, para entender
aspectos de la realidad econémica y empresarial de cada tiempo, por lo que puede constituir
uno de los recursos didacticos, con los que afrontar la docencia de esta materia (Martinez
Carrion, 2010).

Mediante la lectura histérica de las peliculas y el analisis histérico discursivo que se
plantea en ellas, se podran seleccionar de manera adecuada las fuentes, posibilitando abordar
con éxito la compresion de las cuestiones histéricas y econémicas (Mora, 2007).
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4. DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA DIDACTICA CINEMARHE

La conformacién de un grupo de trabajo investigador multidisciplinar, integrado por
profesores de Economia de la Empresa e Historia Econémica, nos llevé a plantearnos un
proyecto, que hemos denominado CINEMARHE, buscando experiencias educativas de una
manera conjunta, cuyas siglas responden a la esencia de dicha experiencia, esto es el cine y a
las letras iniciales de las asignaturas que forman parte.

El planteamiento y desarrollo de las actividades ha tenido lugar en el curso académico
2016-2017, en el segundo cuatrimestre, para los alumnos de primer curso de Historia
Econémica, en el grado de Administraciéon de Empresas y para los alumnos de primer curso
de Fundamentos de Marketing de idéntica titulacion. Ambas asignaturas troncales en el
curriculo en la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de la Universidad de Malaga.

Figura 2. Esquema proyecto CINEMARHE Universidad de Malaga 2017

EMISOR-PELICULA - RECEPTOR-PUBLICO
codifcacion — decodiicacion

&
|

Profesor m——

« Presentacién pelicula

« Entrega a alumnos de cuestionario previo

* Realizacién de trabajo grupal

* Puesta en comun de los diferentes grupos

* Conclusiones post visionado de los participantes en
la experiencia (docentes y dicentes)

* Recogida del cuestionario de satisfaccion experiencia

Fuente: Elaboracién propia de los autores

La docencia estructurada en clases de grupos grandes y grupos reducidos, nos ha
permitido en estos ultimos, destinados a clases practicas, la presentaciéon de nuestro proyecto,
siendo acogido con gran interés por los alumnos, en un momento del curso, en el que ya
habian sido tratados en el aula, los temas relacionados con las peliculas elegidas, entendiendo
que los conceptos basicos asociados a nuestra experiencia ya habfan sido adquiridos, lo que
harfa valida y util la actividad cinematografica. Ademas, intentamos incentivar al alumno con
una mejora en la calificacion final si participaba, si bien, no todos decidieron asistir los dias en
los que se procedio al pase de las peliculas.

Adicionalmente, dejamos de relieve el interés que adquiere la figura del docente, tanto
en la seleccion de peliculas como y muy especialmente, en la interpretacién econémica que
pueda derivarse de los visionados, aclarando en las sesiones posteriores al mismo, las dudas
respecto a los elementos concomitantes entre el filme y la asignatura.
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También debe resaltarse el importante papel que juega el experto en cine, que ayudé a la
a la selecciéon de peliculas y ofrecié sendas explicaciones previas al visionado, elevando las
posibilidades de favorecer los objetivos de esta experiencia. En nuestro caso, el hecho de
pertenecer al claustro de profesores de la Universidad de Malaga y contar con un curriculo
adecuado, formando parte de este equipo de trabajo, ha resultado vital para nuestros
propositos.

4.1. PROCESO GENERICO DE CONFORMACION DE LA EXPERIENCIA CINEMARHE

Lo primero que abordamos fue la revision de otras experiencias universitarias en los
campos propuestos. A continuacién, se observaron las posibilidades que cumplian ciertas
peliculas, para favorecer el proceso de aprendizaje en dichas disciplinas. En este proyecto
inicial el visionado se ha efectuado sobre un solo filme en cada asignatura, tras una valoracion
exhaustiva del abanico de posibilidades trasladadas en el Anexo 1.

La seleccion de peliculas presentadas en el mencionado Anexo 1 se ha realizado
utilizando varios criterios. En principio, su contenido ha de corresponderse con el temario de
las asignaturas, por tanto, la seleccién abarca en el caso de Historia Econdémica todo el
periodo historico sujeto a docencia, es decir desde el inicio de la Revolucion Industrial hasta la
crisis econémica de 2008. En el caso de Fundamentos de Marketing, las peliculas se han
seleccionado teniendo como referencia el temario. En general, se buscé que los contenidos a
reforzar aparecieran en las tramas y en los temas de cada filme, de manera que han servido
como elemento reflexivo y orientador en cuanto a los comportamientos, fomentado el tan
deseado espiritu critico de los alumnos.

Otro de los puntos que tuvimos en cuenta setrfa que, la narrativa utilizada en la pelicula
no supusiera una dificultad excesiva a la hora de exponer los contenidos de interés, aunque en
el caso de la Historia Econémica, se ha valorado poder utilizar filmes producidos en la misma
época, que los hechos histéricos contenidos en el programa de la asignatura, lo que en algunas
etapas ha supuesto contemplar en “blanco y negro”, los procesos que afectan a la
transformacion del mundo econémico, una perspectiva que ofrece este cine, novedosa para
algunos alumnos e interesante en la medida que fomenta su educacion integral.

En un futuro cercano se irda ampliando la experiencia. Son los nuevos pasos que iremos
dando, utilizando al menos una pelicula por cada tema de cada asignatura, cumpliendo los
objetivos especificos marcados en las gufas docentes. Precisamente, se ha trasladado en el
Anexo 2 las fichas técnicas de las peliculas que finalmente se visionaron, donde puede
observarse tanto los detalles cinéfilos, como los objetivos propios de las materias trasladados
en la sinopsis.

Légicamente, se hizo necesario para alcanzar nuestros objetivos el disefio de unos
cuestionarios, donde pudimos observar, por un lado, los resultados del visionado, averiguando
el nivel de mejora de determinados conceptos, que se vieron reforzados tras el pase de las
peliculas.

Por otro lado, la evaluacién de los propios estudiantes, se manifesté a través de un
segundo cuestionario, en el que se concretaban aspectos del perfil sociodemografico, discente
y cinéfilo de los alumnos participantes, asi como otras cuestiones relativas a ocio y cultura.
Creemos que resulta interesante para el desarrollo de nuestra funciéon docente, conocer cual es
el perfil de nuestros alumnos. Pensamos que puede llevarnos a entender mejor, que tipologia
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de estudiantes se acercan a estudiar los grados en los que se ha realizado esta experiencia,
facilitando en los proximos cursos un disefio mas adecuado de las practicas de las asignaturas.

Finalmente, se han valorado los niveles de satisfaccion de la actividad, partiendo de los
datos recogidos en una segunda parte del anterior cuestionario, en el que se reconoce un
numero de items, a través de los cuales se constatan los niveles de satisfaccion.

El método de investigaciéon por encuesta se ha elegido, en la medida que en una
investigaciéon de este tipo, permite un analisis ajustado a nuestros propositos, posibilitando la
recopilacién de datos, representativa de la poblacién. * En las opciones de respuesta para las
cuestiones planteadas se ha usado una escala Likert de 5 wvalores, siguiendo la siguiente
prelacion: 5 muy satisfecho, 4 satisfecho, 3 parcialmente satisfecho, 2 insatisfecho, 1 muy
insatisfecho.

4.2. SECUENCIAS Y ACCIONES PRACTICAS DE LA EXPERIENCIA EDUCATIVA

Las actividades a desarrollar han sido divididas en conjuntos de tareas, dependiendo de a
quién afectan las competencias para su ejecucion.

PROGRAMACION DE LA ACTIVIDAD CONJUNTA DEL PROFESORADO

v' Vertebracién del proyecto CINEMARHE.

v' Visionado de peliculas de interés para la docencia y eleccion de filmes adecuados a la
transversalidad de ambas asignaturas.

v" Seleccién del alumnado participante.

v" Criterios de seleccion de las peliculas en cada una de las asignaturas.

v Cronograma visionado de peliculas en los diferentes grupos y asignaturas.

V" Seleccién de los items sometidos a evaluacion de los profesores, para la elaboracion del
autoinforme curricular del alumno (variables sociodemograficas y otras).

v" Disefio de los cuestionarios que dan sentido a la expetiencia.

v" Planteamiento de la herramienta google forms y creacién de un formulario dinamico,
que puedan contestar en linea todos los alumnos. Encuesta de Satisfaccion y perfil del alumno.

v' Evaluacién de resultados globales de la experiencia.

ACTIVIDADES DE LOS PROFESORES PARTICIPANTES A NIVEL INDIVIDUAL

V" Seleccién de los items relacionados con el visionado de las peliculas.

V" Seleccién de los items evaluados por los estudiantes, (indice de satisfaccién).

v Contacto con los alumnos patticipantes a través de las TICs: correo electrénico,
campus virtual etc...

v' Evaluacién de resultados a nivel individual, de la experiencia aplicada a la docencia de
Fundamentos de Marketing y de Historia Econémica.

ACTIVIDADES DE LOS ALUMNOS INSCRITOS EN LA ACTIVIDAD Y TUTORIZACION GUIADA DEL
PROFESORADO

V' 1° encuentro: difusion de la organizacion de la experiencia CINEMARHE, entre los
diferentes grupos de alumnos en las semanas de practicas.
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v’ 2° encuentro: conformacion real de los grupos de trabajo (entre 3 y 5 estudiantes).
v' 3° encuentro: visionado de las peliculas elegidas en las asignaturas de Fundamentos de
Marketing e Historia Econémica y actividades de recogida de datos:

R/
L X4

R/
L X4

*

R/
L X4

R/
L X4

X/
°e

Presentacion de las peliculas e intervencion del experto en cine.

Entrega a los alumnos del cuestionario objetivo y de las preguntas que
responderan.

Visionado de la pelicula.

Realizacion del trabajo grupal pos visionado de las peliculas.

Puesta en comun de los grupos, guiados por el profesorado y experto en cine.
Conclusiones pos visionado de los miembros participantes en la experiencia,
tanto docentes como discentes.

Recogida del cuestionario objetivo e inicio del periodo en el que se podra
responder al cuestionario que mide la satisfaccion de la experiencia.

Hacemos hincapié en el interés que cobra el debate posterior, guiado por los profesores
y el experto en cine y docente, donde se han atendido a los conceptos basicos del binomio
tema de clase & pelicula para, posteriormente pasar a la evaluacién del alumnado, con los
cuestionarios pertinentes de valoracion (satisfaccion de la actividad) y de elaboracion de la
resefa de los contenidos que, referidos a la asignatura, se habian presuntamente reforzado con
el pase filmico.

4.3. CUESTIONARIO FUNDAMENTOS DE MARKETING Y VALORACION DE RESULTADOS

Los alumnos de Fundamentos de Marketing visionaron la pelicula Kinki Boots, Pisando
Fuerte (Julian Jarrold, 2005) y la seleccion de los items que se plantearon han sido los
recogidos en la Tabla 3.

Tabla 3. Cuestionario preguntas pos visionado Fundamentos de Marketing

CUESTIONARIO

1. sQué enfoques comerciales se aprecian en la pelicula?

2. ¢Cudl es el enfoque comercial que sigue el protagonista?

3. ¢Coémo reconoces que usa esa orientacion estratégica?

4. :Qué frenos o limitaciones podemos encontrar para la implementacion de
ese enfoque?

5. ¢Qué papel juega el resto de la organizacion?

0. ¢Qué sugerirfas al protagonista para cambiar la imagen de la empresa?

7. ¢Qué medios o soportes publicitarios escogerias para promocionar el nuevo
producto?

Fuente: Elaboracién propia de los autores
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LOS RESULTADOS TRAS EL VISIONADO: KINKI BOOTS (PISANDO FUERTE)

La pelicula pertenece al género de la comedia y ha permitido que el aprendizaje se halla
visto reforzado a través de la diversion y las risas que se percibian en muchas de las escenas. A
través de la misma, se pueden vislumbrar los diferentes enfoques comerciales a los que se
enfrenta el duefio, de una famosa fabrica de zapatos ingleses, respondiendo a las diferentes
situaciones criticas por las que pasa la compafifa.

Algunas de las reflexiones que se derivan de las respuestas dadas en el cuestionario,
afirmamos que, en general, han sabido captar a la perfeccion las cuestiones planteadas. El
principal objetivo de la empresa “Pride and Sons” era fabricar zapatos de calidad y gran
durabilidad, presuponiendo que todo aquello que se producia se vendia, primando desde el
punto de vista del marketing, los enfoques comerciales de produccién y producto.

Sin embargo, esta situacion a lo largo de la pelicula se hace insostenible. Al heredar el
protagonista la empresa de su padre, la pelicula vira hacfa otros enfoques comerciales mas
actuales, en el que el cliente final comienza a cobrar una gran importancia. Se aprecia en
diversas escenas, como el protagonista se da cuenta de la importancia de fabricar zapatos,
atendiendo a los gustos y preferencias de su publico objetivo, dejando atras esa faceta de
fabricar por fabricar. Por tanto, es cuando aparecen los enfoques comerciales de marketing y
marketing relacional.

El papel de la organizaciéon es fundamental para el buen desarrollo del producto, ahora
enfocado a un segmento muy especifico, el de los “Drag Queens”. Los alumnos han sabido
valorar la opinién de otro de los intérpretes de la pelicula, la chica que hace ver al protagonista
que hay que cambiar el producto, hacia otros nichos de mercado que atn estan sin explotar,
para salir de esa situacion de pérdidas, que podria llevar a la compaiia a la quiebra. Desde ese
momento, la organizaciéon motivada por la protagonista hace una demostraciéon de su buen
hacer y de como salir hacia delante con voluntad y esmero.

Nos ha llamado la atencioén, la diversidad de respuestas relacionadas a la cuestién de
coémo promocionariais el nuevo producto, en el caso de la pelicula, las nuevas botas exoticas
para las “Drag Queens”. Explican que podrian aplicarse, desde desfiles de moda a las redes
sociales, donde incluimos revistas de moda, anuncios publicitarios, tanto en televisién, como
en radio, la propia pagina web de la compania y los pubs de este tipo de publicos. Los
alumnos se hacen eco de la importancia de utilizar diferentes tipos de herramientas de
comunicacién, como medio de promocién del desarrollo de un nuevo producto en el
mercado.

4.4. CUESTIONARIO HISTORIA ECONOMICA Y VALORACION DE RESULTADOS

Los alumnos de Historia Econémica visionaron la pelicula Las Uvas de la Ira (Jonh
Ford, 1941), en versién original subtitulada. En este caso, se enfrentaban a la dificultad
afladida de ser un filme en blanco y negro, formato al que no estan habituados. Sin embargo,
el cuestionario planteado ha deparado situaciones inesperadas, pues en la mayoria de los casos
no ha sido impedimento para una excelente valoracién de la pelicula, lo que valida este modo
de aprendizaje, que ayuda a entender los procesos analizados en la asignatura.

La seleccion de los items a responder tras el visionado de la pelicula, han sido los
recogidos en la Tabla 4.
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Tabla 4. Cuestionario preguntas pos visionado Historia Econémica

CUESTIONARIO

1. ¢Por qué Tom estaba en la carcel?
2. ¢Cudl es la actitud de Ma Joad ante la crisis?

3. ¢Es el predicador Cas un martir de la crisis?

4. :Son los valores familiares que se muestran en la pelicula anteriores a la
crisis?

5. ¢Qué estructura de la tierra dominaba antes de la crisis?

0. ¢Cual es la razon para que la familia tenga que abandonar las tierras?

7. ¢Cudles son los motivos de la crisis y qué medidas se tomaron para
solucionarlas segun el film?

Fuente: Elaboracion propia de los autores

LLOS RESULTADOS TRAS EL VISIONADO: .45 U17AS DE 1.4 IRA

Tras el visionado los alumnos han respondido a las cuestiones propuestas y su lectura
demuestra que, los alumnos saben explicar mucho mejor los motivos que promovieron la
crisis del 29, asi como las medidas tomadas por la administracién del presidente Roosevelt.
Resulta curioso que descubren a través del filme, la capacidad que adquieren los huelguistas y
otras mecanicas de confrontacién con el poder establecido, que tienen como objetivo la
reivindicacién de derechos sociales basicos.

En general, los alumnos toman conciencia retrospectiva de la situacion de crisis y de
cémo esta repercute en las vidas de personas corrientes. Esta reflexion es tanto mas util
cuando la sociedad espanola, y en especial los jovenes, han sido sacudidos por uno de los
periodos mas largos de crisis de las dltimas décadas.

Otro de los aspectos que comentan los alumnos participantes, es el de la emigracion
como unica solucion para la supervivencia, debido al empobrecimiento, el desahucio y la falta
de sustento en las zonas donde, las familias de las Llanuras Centrales se habfan ganado la vida
durante generaciones, resaltando las condiciones de subsistencia, a la que estain sometidos los
protagonistas de la pelicula.

Llama la atencién en las respuestas, la toma de conciencia de los valores de la familia,
presentados en la produccién de John Ford de manera extrema. Los alumnos, especialmente
las mujeres, hacen una lectura muy interesante en clave de género, al resaltar el papel especial
de la figura de la madre, como nexo que mantiene unida a la familia, encargada de la
transmision de los valores de la sociedad del momento.

Finalmente, a tenor de las respuestas hay un proceso de toma de conciencia sobre la

importancia de los valores, entre ellos y de manera especial la justicia, frente al abuso de
quienes se hacen con la propiedad de las tierras.
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5. VALORACION DE RESULTADOS EXPERIENCIA CINEMARHE: ENCUESTA DE
SATISFACCION

Ya hemos descrito anteriormente que la experiencia CINEMARHE requeria de la
participacion activa de los alumnos, no solo como “homo videns”, sino que debfan contestar a
dos cuestionarios. Uno relacionado con la propia pelicula, que ponia en wvalor los
conocimientos adquiridos en las clases y que servian para contextualizar y hacer una lectura
profunda de lo acontecido en el filme y otro en el que se obtuvieron datos sociodemograficos,
para la elaboracién de perfiles y una serie de preguntas donde se valoré la experiencia en su
conjunto.

Tabla 5. Ficha Técnica participacion de alumnos

FICHA TECNICA EXPERIENCIA CINEMARHE

Obtener informaciéon sobre el perfil socio demografico de los
Objetivo encuestados y grado de satisfaccion de la experiencia
CINEMARHE

- Alumnos matriculados en las asignaturas Fundamentos de

Grupo Objetivo . . ..
Marketing e Historia Econémica

Técnica Cuestionario estructurado, compuesto por preguntas cerradas y

preguntas con escala Liker. Duracién aproximada 15 minutos

528 alumnos (308 Fundamentos de Marketing + 220 Historia

Universo de la muestra L
Econdmica)

Tamafo de la muestra 293 alumnos

Pre test 10 alumnos
Tipo de Muestreo Muestro no aleatorio discrecional
Fecha de Campo 2-5 mayo del 2017

Los alumnos que han participado en la experiencia suman un total de 293 sobre 528
matriculados, tal como aparece en la Tabla 5, lo que supone un 55,49% del total de
matriculados en las asignaturas de Fundamentos de Marketing e Historia Econémica. De este
modo, tenemos que el universo total de la muestra esta integrado por todos los matriculados,
que asciende a un numero de 528, mientras que el tamafio real sobre el que se ha trabajado,
corresponde a los alumnos que participaron de la experiencia y entregaron el cuestionario.
Desagregandolos por asignaturas, 173 corresponderfan a la asignatura de Fundamentos de
Marketing, el 56,17% de los alumnos matriculados de un total de 308 y en Historia Econémica
la actividad fue compartida por 122 alumnos de un total de 220, lo que supone el 55,45%.
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5.1. PERFIL DE LOS ALUMNOS PARTICIPANTES DE LA EXPERTENCIA

El perfil de los participantes extraido de la primera parte de la encuesta, se
corresponde con una mezcla paritaria de hombres y mujeres, con una ligera variacion
porcentual a favor de las alumnas en el caso de Fundamentos de Marketing (52,6%). El rango
de edades es también similar, alrededor del 47% cuenta con 18 afios, seguidos por alumnos de
19 y 20 afos; lo que supone una cuota de participaciéon que supera por poco el 90%. En
cuanto a las nacionalidades, se cuenta con una némina de alumnos Erasmus que alcanzan el 10
% del total. El resto lo componen espafioles o resientes en nuestro pais, pero con dominio de
la lengua espafiola.

Figura 3. Aficiones de los alumnos participantes

70
60
50 -
40 -
30 - m Marketing
20 B H2 Econdmica
10
. i B N N

Bares/Rtes. Deporte Actividades Lectura Cine Conciertos

culturales

Fuente: Elaboracién propia de los autores

El retrato robot de estos jovenes puede observarse en la Figura 3, donde se muestra
que su principal actividad de ocio se concentra en los bares y restaurantes, a los que acuden de
manera asidua; entre el 54% de los encuestados en el caso de los alumnos de Fundamentos de
Marketing y el 61% en el caso de los de Historia Econémica. Del mismo modo, manifiestan
similares proporciones 54,9% y 59,8% respectivamente, en su interés por la practica de algun
deporte.

La actividad cultural relacionada con la lectura, no forma parte del ocio de los
encuestados en la misma medida, en casi idéntico indice (26% y 27%). Declaran no leer o
hacerlo muy poco (71% y 73% respectivamente) y este es sin duda un elemento preocupante
en la vida universitaria, a la que debera prestarsele atencion, en estudios que nos puedan
acercar mejor al alumno y a su capacidad de comprension.

El cine es una actividad con algo mas de aceptaciéon. El 35,8% en el caso de los
alumnos de Fundamentos de Marketing y el 31,1% de los de Historia Econémica declaran
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acudir al cine de manera algo frecuente, siendo consumidores habituales de cine el 27,7% de
los alumnos de Fundamentos de Marketing y un 34,5% los alumnos de Historia Econémica.

La asistencia a conciertos resulta una actividad residual, s6lo una pequefia minoria lo
hace de manera asidua, 7,6% y 10,7% respectivamente para los alumnos encuestados en ambas
asignaturas.

5.2. VALORACION FINAL DE LOS RESULTADOS

La encuesta referida a la satisfaccion de la experiencia CINEMARHE, se han
planteado como un bloque de 10 preguntas cerradas, respondidas tras el visionado. La
valoracion de los resultados nos permite afirmar, tal como puede observarse en la Figura 4,
que la comprensiéon de las asignaturas mejora gracias al visionado de la pelicula, 3,66 segun los
alumnos de Fundamentos de Marketing y 3,59 para los de Historia Econémica.

Figura 4. Valoracion global de la experiencia CINEMARHE

Satisfaccion global de la experiencia docente cine y
docencia

Recomendaria a otros compafieros la actividad del cine
como método de aprendizaje

Repetiria la experiencia de cine y docencia en los préoximos
afios

Seria util repetir esta experiencia en cada tema de la
asugnatura

La pelicula es adecuada al tema que se esta impartiendo
 HIST
La actividad de cine y docencia ha motivado interés por la

X u MKT
asignatura

La actividad del cine es adecuada como metodologia de
aprendizaje

Los debates efectuados tras el visionado han resultado una
herramienta (til que me facilita la comprension de...

La actividad grupal ha generado un entendimiento entre los
compafieros participantes en el grupo, aprendiendo los...

El visionado de la pelicula me ha permitido una mejor
comprensidn de los contenidos de la asignatura

Fuente: Elaboracién propia de los autores
La actividad generé un entendimiento mejor entre el grupo de Fundamentos de

Marketing que en Historia Econémica, en términos de 3,44 y 3,16 respectivamente. El debate
surgido entre los alumnos tras el visionado, ha ayudado de manera positiva a comprender los
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contenidos de las asignaturas y ello con valores de 3,32 y 2,99 respectivamente, para las
materias objeto de la experiencia.

Se valora positivamente la actividad como metodologia de aprendizaje y aqui las
evaluaciones se sitian en el 4,1 y 3,88 en opinién de los alumnos de Fundamentos de
Marketing e Historia Economica, si bien, el interés que despierta en ellos alcanza puntuaciones
de 3,87 y 3,66 respectivamente.

En cuanto a la adecuacion de las peliculas al tema que se ha impartido en las
asignaturas, Pisando Fuerte recibe una nota ligeramente mas alta que Las Uvas de la Ira, 4,06
frente a 3,94. Logicamente, presumimos que no es igual el visionado de una pelicula en clave
de humor a un filme de autor, alumnos cuya cultura cinéfila, salvo casos aislados, no es de
gran nivel.

Los alumnos también encuentran util repetir la experiencia con cada uno de los temas
de las asignaturas y en este sentido, la nota que se le otorga figura con una media de 4,02 en
Fundamentos de Marketing y una valoracion algo menor en Historia Econémica, con un 3,79.

Las valoraciones mas altas en ambas asignaturas, 4,28 y 4,03 respectivamente, se
alcanzan cuando los participantes son preguntados si repetirfan la experiencia de cine y
docencia en los proximos afios. Y, ademas, los alumnos también estan dispuesto a recomendar
la experiencia como método de aprendizaje, con puntuaciones medias de 4,19 y 3,99.

En general, la actividad resulté evaluada de manera positiva en todos los items. Se
observa que las valoraciones medias de los alumnos de Fundamentos de Marketing son algo
mejores que los de las de Historia Econémica, quizas ello pueda venir determinado por la
tipologia de cine que se ha visualizado., tal como ya hemos referido en los comentarios de
otros items del cuestionario de satisfaccion.

El resultado de la satisfaccion global de la experiencia responde a una valoracion de los
alumnos de Fundamentos de Marketing de un 4,2, mientras que los de Historia Econémica le
otorgan un 3,88. Por todo ello, concluimos que las experiencias educativas llevadas a cabo en
estas asignaturas deberfan generalizarse, en la medida que la universidad debe dar respuesta a
los retos de los estudiantes y a los nuevos planteamientos participativos de la docencia, con el
cine como referencia u con otro elemento de innovacién educativa.

6. CONCLUSIONES

La experiencia CINEMARHE demuestra el valor que tiene la utilizacion de los
documentos filmicos, como apoyo a la docencia universitaria. Hemos observado que la
experiencia del visionado tiene sentido en el trabajo del docente, pues no sélo selecciona la
filmogratia conforme a los conocimientos impartidos, sino que sirve de filtro necesatio para la
comprension, en profundidad, del documento comunicativo (pelicula). Para lograr este
objetivo ha sido basico plantear un cuestionario, que llevara al alumno a la reflexiéon sobre los
contenidos y el resultado ha sido muy interesante, como enriquecimiento personal y también
como punto de partida para poder debatir y trabajar en grupo.

A pesar de existir una diferencia notable entre las peliculas proyectadas en
Fundamentos de Marketing e Historia Econémica (una en clave de comedia y en color y la

46



e-publica N° 21, septiembre, 2017
Revista electronica sobre la ensefianza de la Economia Publica Pags. 31-56

otra un drama en blanco y negro), la experiencia de los alumnos fue francamente positiva,
descubriendo muchos de ellos el valor del cine clasico, por lo que entendemos que generan
sinergias, en algo tan valioso como la formacién cultural e integral de los alumnos. Las
peliculas permitieron una comprension transversal de los conocimientos impartidos, de
manera directa en el caso de Fundamentos de Marketing y de manera comparativa en el caso
del Historia Econémica.

En cuanto a los docentes, la experiencia ha permitido trabajar de manera
multidisciplinar y enriquecedora, de forma que se ha abordado la imparticion de los
conocimientos, rompiendo con el esquema clasico de la clase magistral. El efecto motivador
sobre el alumno, no sélo impulsa a este a interactuar con los contenidos impartidos, el propio
docente encuentra en la experiencia una motivacion afladida, para proponer dinamicas
didacticas diferentes.

En nuestro caso, la evaluacién realizada de la experiencia, atendiendo a los datos
recogidos en el formulario y la resoluciéon de los cuestionarios ha sido muy positiva,
permitiéndonos afirmar que, el alumno puede mejorar la comprension del tema en cuestion.
En cuanto a las encuestas de satisfaccion, las respuestas reflejan un alto grado de aceptacion
de la experiencia en ambas asignaturas.

Finalmente, abogamos por extender esta prueba piloto a otros temas de las asignaturas
participantes, que tengan peliculas afines a la tematica a impartir, dado que las utilizaciones de
documentos audiovisuales permiten una mejora evidente del proceso de aprendizaje. También
creemos que la experiencia es extensible a otras asignaturas de corte econémico y a otras areas
de conocimiento de las Ciencias Sociales y Humanidades. Como ya dijimos en su momento...
seflores docentes... mas cine por favor...

ANEXO I: SELECCION DE PELICULAS

Titulo Afio Duraciéon Direccién

CINE Y FUNDAMENTOS DE
MARKETING

Un, dos, tres 1961 108 Billy Wilder

Una historia cuyo contexto historico, el Berlin de la Guerra Fria y el afio de la construccion del
Muro (agosto de 1961), permite descubrir en clave de comedia, conceptos relacionados con la
introduccién de un producto muy americano en el mercado ruso. Se trata de la Coca Cola. A
la misma vez puede servir para trasladar una visién critica, de los dos bloques en los que se
constituye el mundo econémico, el capitalista y el comunista.

Exito a cualquier precio 1992 120 James Foley

Adaptacion de la obra de teatro homoénima de David Mamet. Traslada una interesante vision
acerca de la gran competitividad que fomentan algunas empresas modernas entre sus
vendedores, llegando a situaciones extremas de presion.

Pisando fuerte 2005 105 Julian Jarrod

Charly Price tiene que hacerse cargo de un ruinoso negocio de fabricacién de zapatos al
fallecer su padre. Tras una serie de peripecias en Londres, encuentra un nuevo nicho de
mercado, que decide explotar y en el que triunfara. La trama se hace progresivamente mas
divertida, pues escoge el calzado para travestis.
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En qué piensan las mujeres 2000 130 Nancy Meyers

Es una pelicula que plantea el éxito de un publicista, que tiene el poder de leer la mente de las
mujeres y aplicar dicho conocimiento en su trabajo. Nos sitda en el mundo del marketing y en
el tratamiento de una problematica que nos permite analizar la realidad del momento, el marco
socio-econdmico, histérico, geografico y a su vez muestra el interés capital del mundo de los
negocios, de la moda o la cosmética en el primer mundo.

Babel 2006 142 A. Gonzalez Ifarritu

La pelicula puede constituir una via perfecta, para analizar la relevancia de las diferencias
culturales, entre distintos paises, como elementos de estrategia de marketing internacional.

Titulo Afio Duracién Direccién

CINE E HISTORIA ECONOMICA

La Revolucion Industrial y Ia
Industrializacion

Daens 1992 138 Stijn Coninx

El realizador disefia un drama histérico biografiando al sacerdote catélico Adolf Daens, que
luché por mejorar los derechos de los trabajadores textiles de Aalst (Bélgica), en plena
expansion industrial. Retrato duro y realista de las condiciones de vida de la época.

Germinal 1993 148 Claude Berri

Filme franco belga que toma como base la novela homénima de Emile Zola publicada en
1885. La accién se desarrolla en las minas de carbén de La Voreux, en el norte de Francia, a
finales del siglo XIX. La pelicula describe las condiciones de vida de los mineros que deciden
ir a la huelga. El relato presenta el enfrentamiento entre la burguesia y los trabajadores, asi
como el funcionamiento de los primeros movimientos marxistas.

La tierra de la gran promesa 1975 168 Andrzej Wajda

La ciudad de Lodz se transforma durante el siglo XIX en un gran centro textil. Tres jévenes
de diferentes procedencias (un polaco catdlico, hijo de nobles terratenientes; un judio
ambicioso y un aleman luterano) uniran sus fuerzas para abrir una fabrica con el fin de hacerse
ricos, a cualquier precio.

Tess 1979 172 Roman Polanski

Filme franco-britanico protagonizado por Nastassja Kinski y Peter Firth. Aborda las
condiciones del mundo rural en el Reino Unido, en la época victoriana y las dificiles relaciones
entre los campesinos y la pequefia nobleza britanica.

La economia internacional

Tiempos modernos 1936 89 Chatles Chaplin

Ambientada en la Gran Depresion. La pelicula narra las desesperadas condiciones laborales y
de vida de un obrero metaltrgico, victima de la industrializacién y el trabajo en cadena. El
fenémeno del desempleo masivo, las protestas de los trabajadores y las condiciones de vida
estan presentes en esta obra maestra del cine.

Good Morning Babilonia 1986 115 P. Taviani, V. Taviani
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Los hermanos Taviani describen el viaje donde emigran a América y buscan fortuna en la
incipiente industria cinematografica de Hollywood. El éxito les sontie, pero el estallido de la I
Guerra Mundial los separara. El filme disecciona los diferentes oficios de la industria
cinematografica, as{ como el proceso de realizacion de las grandes obras del cine mudo.

La Primera Guerra Mundial y Ia
economia de entreguerras

Las uvas de la ira 1940 129 John Ford

La pelicula escribe su guion de la transgresora obra ganadora del Premio Pulitzer, homoénima
escrita por John Steinbeck. Ambientada en EE.UU. y la crisis generada por el Crack del 29, en
la que millares de campesinos desahuciados se mueven hacia California a la basqueda de
empleo como braceros. La familia Joad es puesta como ejemplo de las vicisitudes que miles de
norteamericanos sufrieron en la época.

La locura del délar 1935 75 Frank Capra

En clave de comedia, el director convierte la Crisis del 29 en detonante de la accidon. Narra la
historia del presidente del Union National Bank y su fidelidad al trabajo, que se basa en la
confianza de sus clientes. Un robo en la entidad y los posteriores rumores y noticias podran a
prueba la solidez del banquero y su negocio.

Ciudadano Kane 1941 119 Orson Welles

Considerada una obra maestra del séptimo arte. La pelicula sirve como vehiculo para
radiografiar una época a través de su protagonista (Kane), tomado de uno de los magnates de
la época W.R. Hearst que llegarfa a poseer uno de los primeros imperios mediaticos de la
historia.

Qué bello es vivir 1946 130 Frank Capra

George Bailey es un hombre que ha renunciado a sus suefios debido a su sentido de la
responsabilidad, generosidad y altruismo. Deprimido, intentara suicidarse en Nochebuena,
pero la intervencion de su angel de la guarda, le hace ver como hubieran sido las cosas sin su
intervencion, al frente de una pequefia empresa de préstamos locales.

La edad de oro del capitalismo

Rocco y sus hermanos 1960 170 Luchino Visconti

Drama localizado en el Milan de la post guerra. Cuenta la historia de una familia inmigrante
del sur de Italia y sus problemas de integracion en el norte industrializado, desde el punto de
vista de cinco hermanos.

Bienvenido Mr. Marshall 1953 75 Luis Garcia Berlanga

Critica social de la Espafia de la autarquia y las inversiones norteamericanas del Plan Marshall.
La accién transcurre en el pueblo de Villar del Rio, donde sus fuerzas vivas organizan a los
habitantes para recibir a los “americanos”, que traeran una lluvia de pesetas y prosperidad a la
localidad.

El Pisito 1959 76 M. e I.M. Ferreri

Narra las peripecias de una pareja en la Espafia de finales de los cincuenta que sale del
subdesarrollo. Petrita y Rodolfo tras doce afios de matrimonio no pueden casarse, al ser
incapaces de adquirir una vivienda, por lo que podran en marcha un ambicioso plan.

Good Bye Lenin 2003 118 Wolfgang Becker

Una mujer de sélidos ideales socialistas, sale del coma en una Alemania Oriental recién
convertida al capitalismo en 1989. Su hijo hara todo lo posible por transformar el apartamento
donde vive en un reducto del comunismo, con la complicidad de vecinos y amigos.
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De Ia crisis de 1973 a Ia actualidad

Wall Street 2003 120 Oliver Stone

Un joven broéker intenta escalar posiciones fijandose en uno de los magnates del momento
Gordon Gekko para el que acaba trabajando. Retrato de una época de Yuppies y supuestos
ganadores de la era Reagan, el filme muestra la cara amarga y escondida del sistema.

La hoguera de las vanidades 1990 126 Brian de Palma

Viaje a los infiernos de un exitoso agente de bolsa de Wall Street, que ve como su vida se
desmorona, cuando atropella a un hombre negro, dandose a la fuga en su coche de lujo.

Rif-Raf 1990 96 Ken Loach

Trata la tematica de las empobrecidas clases trabajadoras en la Inglaterra post-Tatcher. Un
joven obrero de Glasgow consigue trabajo en una empresa de construcciéon de Londres,
donde llevara una vida dura y conocera los bajos fondos de la capital britanica.

Margin Call 2011 109 J.C. Chandor

Croénica de la vida de ocho trabajadores, de un poderoso banco de inversion, durante las 24
horas previas al inicio de la crisis financiera de 2008. Cuando Peter Sullivan, un analista
principiante, revela datos que podrian conducir la empresa a la ruina, se desencadena una
catarata de decisiones, tanto morales como financieras, que producen un terremoto en la vida
de los implicados en el inminente desastre.

Fuente: Elaboracién propia de los autores con informacion del IMBD (Internet Movie Database)
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ANEXO II: FICHAS TECNICAS PELICULAS VISIONADAS

Kinky Boots
Titulo en Espana: Pisando fuerte

Ano: 2005

Duracién: 105 min.
Nacionalidad: Reino Unido/USA
Distribuidora: Miramax Films

Director: Julian Jarrold  Guion: Geoff Deane, Tim Firth  Musica: Adrian Johnston
Fotografia: Eigil Bryd

Reparto: Joel Edgerton, Chiwetel Ejifor, Sarah-ane Potts, Jemima Rooper, Linda Basset,
Nick Frost, Robert Pugh, Ewan Hooper

Género: Comedia
Web oficlal: http://kynkyboots-movie.com

Sinopsis: Charlie Price (Joel Edgerton) tiene que hacerse cargo del negocio familiar tras

la repentina muerte de su padre. La empresa en cuestion es una fabrica de zapatos
tradicionales conocidos como Pride and Sons. Sin embargo, los tiempos han cambiado

y el negocio esta abocado a la quiebra por falta de ventas. Enfrentado al escepticismo de
sus empleados, Charlie decide explorar nuevas vias de negocio para lo cual viaja a Londres.
En la capital visita un cabaré regentado por Lola (Chiwetel Ejiofor), en el que los travestis
utilizan unas peculiares botas de plataforma. Este sera el filon a explotar en el mercado del
calzado y la clave para la supervivencia de la fabrica.

La pelicula ofrece un interesante panorama de la organizacion empresarial clasica en
contraposicion del emprendedor activo y arriesgado. La motivacion del personal, y

sus incentivos son perfectamente observables. Del mismo modo se puede estudiar el
proceso y necesidad de investigar el mercado, buscando un nicho diferenciador al que
adaptar los productos. Pensar diferente y apostar por la diferencia, son dos de las grandes
ensefianzas de esta pelicula.

- p— By

The Nesw Comedy from the Crostors of ‘Caleadur Girls'

Afiche de la pelicula y secuencia. Fuente: Imbd

Fuente: Elaboracién propia de los autores
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The Grapes of Wrath
Titulo en Espaia: Las uvas de la ira

Ano: 1940

Duracién: 129 min.
Nacionalidad: Estados Unidos
Productora: 20th Century Fox

Director: John Ford Guion: Nunnally Johnson (Novela: John Steinbeck)
Musica: Alfred Newman Fotografia: Gregg Toland

Reparto: Henry Fonda, ane Darwell, John Carradine, Charley Grapewin, Dorris Bowdon,
Rusell Simpson, Joh Qualen, O. Z. Whitehead, Eddie Quillan, Zeffie Tilbury, Ward Nonf

Género: Drama

Sinopsis: Los Estados Unidos estan sumidos en la depresion provocada por le Crack del 29.
Miles de familias de campesinos han perdido sus hogares y tierras y deberan partir hacia el
Oeste para trabajar como jornaleros en la vendimia, Unico medio de subsistencia.

Tom Joad ha salido recientemente de la carcel en libertad condicional, al regresar a su hogar

se encuentra con que sus tierras han sido expropiadas, por lo que tiene que emprender un largo
periplo a California. La familia, al completo, se embarca en un viaje hacia la tierra prometida, en el|
camino mueren los ancianos y ninos y ocurren todo tipo de eventos.

John Ford, en esta pelicula, ofrece una evocacion perfecta de los Estados Unidos de principios
de los anos 30. El realizador consigue identificar a los espectadores con los protagonistas.

La injusticia social junto a un aire de mediocridad de la América profunda, no salen demasiado
bien parados. Drama social en toda regla, Las Uvas de la Ira son una perfecta descripcion de los
efectos de la crisis econémica, social y moral que arrasa a las bases de la democracia.

HENRY FONDA Ghawe. Chsmue GikFEWI
Bwoon §Meson WaiTEseAD QUALEN (UILLAN TILBURY
A 20" CENTURY-FOX PICTURE

Afiche de la pelicula y secuencia. Fuente: Imbd

Fuente: Elaboracién propia de los autores
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Notas

1 Ver VV.AA. (2016). Nuevas perspectivas en la investigacion docente de la historia econdmica. Editorial Universidad de
Cantabria. También debe mencionarse la exhaustiva relaciéon de peliculas, ordenadas por grandes temas,
relacionados con el estudio de la Historia Econémica y con el eje central del cine como recurso didactico.
Consultar web www.portal.uned.es. Ambos materiales han resultado basicos en la preparacién de nuestro
proyecto y particularmente en la eleccién de la pelicula elegida para la experiencia desde el lado de la Historia
Econémica. En el campo de la Economia de la Empresa se encuentra por redactar un catilogo, que cumpla
idénticas funciones.

2 Santesmases, M. (2009): DY ANE (Diserio y Andlisis de Encuestas). Version 4. Ediciones Piramide.
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CINEMARHE, an educational innovative project for marketing and economic history
teaching though the cinema

Abstract

CINEMARHE is a teaching project that uses cinema as a tool for university education. This article analyzes the
need for an adequate selection of film material as a means to promote the understanding of concepts and the
critical spirit of the students in the subjects of the experience, attached to the subjects of Marketing
Fundamentals and Economic History. Likewise, it gives to the figure of the teacher an important role as a
conductor of knowledge trasfering, acquiring the role of guide and tutor, abandoning the obsolete role of teacher
instructor. The viewing of the selected films and the questionnaires made after the film viewing, confirmed the
interest of this experience. The elaboration of a survey that specifies the main traits of the students, was made
through a googel form, and served to define the profile of the student and an as evaluation of the
multidisciplinary and transversal experience.

Keywords: Cinema, Economic History, Marketing, Teaching, Comunication, Business Economics
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